
der Turm auf dem Dorfplatz
vom Turm auf dem Dorfplatz

durch Plakate
aus Sendungen im Radio

Zeitungsartikel
Beitr ge im Gemeindeblatt

aus Berichten in der Zeitung
aus dem Gespr ch mit anderen

aus Inseraten in der Zeitung
Inserate im Amtsanzeiger oder Landbote

die Standaktionen
durch die Standaktion vor Coop und Migros
durch die Standaktion am Weihnachtsmarkt

die Veranstaltung eines Vereins
durch Selbstverplichtungsb gen von Verein oder Firma

Gesch fte, die f r die Aktion warben
Urnen zur Abgabe der Selbstverpflichtung

durch die Selbstverpflichtungs-b gen in den Gesch ften
Mitspielerlisten

die Tempo-Anzeigetafeln
die Eile mit Weile" Schl sselanh nger

Eile mit Weile" Kleber
Plakate
Fahnen

Selbstverpflichtungsb gen
ungew hnlich langsam fahrende Autos

0 10 20 30 40 50 60 70 80
Antworten in Prozent

aufgefallen aufmerksam

0

200

400

600

800

1000

26.2.1999

Aktionsstart
1. Februar 1999

Stand im Dorf
16.1.1999

1. Januar 1999

Weihnachtsmarkt
6. Dezember 1998

20.11.1998

Zeit

B
el

pb
er

gs
tr

as
se

S
ge

ga
ss

e

K
ra

nk
en

ha
us

w
eg

S
on

nh
al

de
w

eg

B
re

ns
tu

tz

D
or

fm
at

tw
eg

G
ar

te
ns

tr
as

se

L
w

en
m

at
tw

eg

N
eu

e 
B

ah
nh

of
st

ra
ss

e

N
ie

se
nw

eg

0

10

20

30

40

50

60

70

80

F
ah

rz
eu

ge
 in

 P
ro

ze
nt

35 km/h eingehalten w rend der Aktion 35 km/h eingehalten vor der Aktion
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Phase 'Teilnehmende finden'

Umsetzung von Nachhaltigkeit in Gemeinden
Heinz Gutscher, Hans-Joachim Mosler, J rg Artho, Wernher Brucks, Robert Tobias; Psychologisches Institut der Universit t Z rich, Abteilung Sozialpsychologie I

Aktionselemente

Kleber
Visispeed

Fahnen
Selbstverpflichtung
Schl sselanh nger

Phase 'Verhaltens nderung'

Wirkung Mit den Fragen 'Wodurch wur-
den Sie auf  d ie Akt ion auf-
merksam?' und 'Welche Teile
der Aktion sind Ihnen aufge-
fallen?' wurde die Wirkung der
Aktionselemente ermittelt.

1015 Personen (siehe
Poster-Hintergrund),
d.h. ein Viertel aller in
M ns ingen e inge-
schriebenen Autofah-
rerInnen unterschrie-
ben bis zum Aktions-
start eine Selbstver-
pflichtung,  f nf Mona-
te lang Tempo 30 zu
fahren. 

Wirkung Aufgrund der Nachbe-
fragung kann man zwi-
schen Teilnehmenden,
M i tmachenden  und
Nicht-Teilnehmenden
unterscheiden.
Teilnehmende sind eine
Selbstverpflichtung ein-
gegangen; Mitmachen-
de geben an, langsamer
gefahren zu sein, ohne
eine Selbstverpflichtung
unterschrieben zu ha-
ben. F r Nicht-Teilneh-
mende war Mitmachen
nie ein ernsthaftes The-
ma.
Frage: 'Welche Teile der
Aktion sind Ihnen aufge-
fallen?'

Erfolg

Das Team der Abteilung Sozialpsychologie I, Sozialforschungsstelle, der Universit t Z rich hat die Aktion 'Eile mit Weile - Freiwillig Tempo 30 in
M nsingen' initiiert, begleitet, beraten und evaluiert. Auf diesem Poster sind die Aktionselemente, ihre Wirkung und ihre Erfolge dargestellt.

Die Aktion war in zwei Phasen gegliedert: Eine Phase 'Teilnehmende finden' und eine Phase  'Verhaltens nderung'. 

Erfolg

Viele Menschen zu frei-
willigem Handeln zu be-
wegen, ist n tig, m glich
und effektvoll.

Die Grafik zeigt anhand der Fahrzeuge,
welche 35 km/h eingehalten haben,
dass bei allen Messstellen Temporeduk-
tionen erzielt werden konnten.
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