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Das Team der Abteilung Sozialpsychologie I, Sozialforschungsstelle, der Universitat Zurich hat die Aktion 'Eile mit Weile - Freiwillig Tempo 30 in
Mdnsingen' initiiert, begleitet, beraten und evaluiert. Auf diesem Poster sind die Aktionselemente, ihre Wirkung und ihre Erfolge dargestellt.

Die Aktion war in zwei Phasen gegliedert: Eine Phase ‘Teilnehmende finden' und eine Phase 'Verhaltensanderung'.
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erkung Mit den Fragen 'Wodurch wur-
den Sie auf die Aktion auf-
merksam?' und 'Welche Teile
der Aktion sind Ihnen aufge-
fallen?' wurde die Wirkung der
Aktionselemente ermittelt.
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Wirkung aufgrund der Nachbe-

fragung kann man zwi-
schen Teilnehmenden,
Mitmachenden und
Nicht-Teilnehmenden
unterscheiden.
Teilnehmende sind eine
Selbstverpflichtung ein-
gegangen; Mitmachen-
de geben an, langsamer
gefahren zu sein, ohne
eine Selbstverpflichtung
unterschrieben zu ha-
ben. Fir Nicht-Teilneh-
mende war Mitmachen
nie ein ernsthaftes The-
ma.

Frage: 'Welche Teile der
Aktion sind: lhnen aufge-
fallen?"
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ErfOIg Die Grafik zeigt anhand der Fahrzeuge,
welche 35 km/h eingehalten haben,
dass bei allen Messstellen Temporeduk-
tionen erzielt werden konnten.
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Viele Menschen zu frei-
willigem Handeln zu be-
wegen, ist nétig, moglich
und effektvoll.



